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PLANO DE ENSINO

1. IDENTIFICACAO

Faculdade: FACITEC
Curso: Comunicacéo Social Habilitac&o: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Introdugéo a Publicidade e Propaganda
Codigo:

Créditos: 4 Hora/ Aula: 72h Periodo: 2° Semestre

Pré-requisitos:

2. EMENTA

Comunicagdo e Propaganda: conceitos e definicdes. Principios e técnicas. Caracteristicas, areas de
influéncia, impacto, estrutura socio-econdmica e os efeitos da publicidade sobre o homem de hoje. Critica.
Relacbes com o contexto econdmico e administrativo da empresa, considerando a publicidade e
propaganda como uma estratégia para oportunizar negocios.

3. JUSTIFICATIVA DA DISCIPLINA

Matéria introdutoria basica do curso de Publicidade

4. OBJETIVOS
4.1 Geral

Visa formar publicitarios com bom embasamento critico e humanistico dos processos de comunicagao.

4.2 Especifico

Levar o aluno a conhecer a pratica do publicitario, ou seja, desde os conceitos até a criagéo, planejamento,
atendimento, midia e veiculagdo.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO

Contexto geral, impacto e influéncia da publicidade no mundo de hoje.
Principios psicoldgicos da publicidade
O consumidor

Modos de atuacéo da publicidade
Andlise critica da publicidade

Histdria da propaganda no Brasil

A criagdo de mitos na publicidade
Briefing

Pesquisa de comunicacio
Planejamento publicitario
Atendimento, veiculos, midia, criagcao,
Agéncia de publicidade
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6. ANEXO
6.1 METODOLOGIA E ESTRATEGIA DE ENSINO

Aulas tedricas expositivas;

Aplicacéo de dindmica de grupo;

Utilizagao de recursos visuais (Projetor multimidia e retroprojetor);
Aulas praticas de criacdo de pecas publicitarias

o w D

Trabalhos escritos e apresentados pelos discentes.

6.2. AVALIACAO

Prova: 1 prova por semestre com notas de 0 a 10,0. Critérios das avaliagdo tedrica: A avaliacdo € objetiva e
dissertativa. As respostas devem ser claras, objetivas e principalmente coerentes. Ndo serdo aceitas as
respostas, que apesar de terem elementos corretos, sdo contraditérias no decorrer do desenvolvimento do
contetido. A nota da prova corresponde 40% da nota final.

Apresentacdo de Trabalho Pratico e Exercicios: O conceito equivalera a 60% da nota final.

6.3 PROGRAMAGAO DE ATIVIDADES

N° | Data |Atividades Recursos adicionais
Apresentacdo de professores e alunos
1. Critérios de avaliagdo

Discussao Introdutéria e Cenario da publicidade na sociedade

Diferengas entre Massa e Multiddo
Mensagem e conceito da agulha hipodérmica
Propaganda e Desenvolvimento

3. Perfil e comportamento do consumidor
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Efeitos da publicidade sobre o consumidor

4, Marketing, Merchandising e Publicidade

5. Promocé&o de vendas e Publicidade

6 Histéria da Propaganda no Brasil
Principios psicolégicos da publicidade

7. A Criagéo de Mitos na atualidade

8. Propaganda e Marketing Politico

9. Briefing e Pesquisa

10. Planejamento de Propaganda

11. Midia e Target

12. Veiculos Impressos (jornal, revista, folders etc). - Texto e Slogan

13. Veiculos Eletrénicos (radio, TV, Internet, Cinema) - Imagem

14, Midia Externa e Alternativa (outdoor, cartaz, painéis, busdoor)

15. Design, Embalagem, Marca e Logotipo

16. Producéo

17. Planejamento de Campanha (principios e fundamentos)

18. Planejamento de Campanha (execucgéo, producao e
acompanhamento)

19. Agéncia de Publicidade (Departamentos e organiza¢do)

20. Legislacdo, Codigos do Consumidor, Direitos Autorais
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